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ISHODI UCENJA

o Shvatiti i znati usporediti drzave svijeta prema stupnju
gospodarskog razvoja.

o Usporediti drzave trijade (trojstva), analizirati i tumacditi temelje
njihove ekonomske moci na globalnoj razini.

o Znati objasniti vaznost transnacionalnin kompanija kao jednog od
nosioca globalizacije.

o |straziti i objasniti tipove i uzroke nastanka te vaznost regionalnih
ekonomskih infegracija.

o Razumijeti vaznost suvremenih informacijskih i komunikacijskih
tehnologija kao primarnih Cimbenika za Sirenje procesa
globalizacije.



Multinacionalne kompanije (MNC)

MNC - velika korporacija s podruznicama u vise drzava s razliCitim pravnim
sustavima i razliCitim sustavima ekonomske politike.

Podruznice u svakoj drzavi djeluju kao domaca poduzeca, podlijezuci
pravnim propisima te zemlje, ali su svojom poslovnom politikom vezane za
sredisnjicu korporacije.

Struktura vlasnickih udjela u korporaciji moze biti vrlo razlicita.

Za ,,nacionalnu” pripadnost kompanije obicno se koristi lokacija
sredisnjice.

MNC - medunarodni sustav prilagoden obavljanju velikih poslovnih
operacija v vise drzava.

Nema status i ogranicenja strane tvrike - fime postize vecu medunarodnu
konkurentnost.



Primjer sirenja
British

Petroliuma (BP

lako primarno britanska
tvrtka, danas BP ima svoje
podruznice U svim
dijelovima svijeta, najvise
u Europi.

Ukupno postoji 333
podruznice ove tvrtke U
svijetu.

SI. 1. Podruznice BP-a u
svijetu, 2018.

lzvor: espace-mondial-
atlas.sciencespo.fr/en/topic-strategies-of-
transnational-actors/map-3C23-EN-web-of-bp-oil
subsidiaries-2013.html
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Like most MNCs, the BP oil conglomerate is made
up of hundreds of subsidiaries and sub-
subsidiaries, in other words moral entities that
are legally independent from the parent company.
Together, they form a group for which

the consolidated accounts include the results

of all the subsidiaries. Each country's (even each
project’s) activities are conducted by a specific
subsidiary, not necessarily resident in that country.
BP operations in many oil-producing countries
(Angola, Azerbaijan, etc.) are thus managed

by subsidiaries set up in the United Kingdom

or the United States and subject to the obligations
of British or American law. Note that a large
number of service subsidiaries (mainly financial)
are located in tax havens.

Australia

New Zealand
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OGRANICENJA U POSLOVANJU TVRTKI

Uvodenje carina lose se
odrazava na poslovanje.

Na podrucju SAD-a, EU,
Japana i Kine carine koje
uvodi SAD dovode do
pada realnog BDP-a.

Najvise je od 2016. - 2020.
time pogoden sam SAD.

Tariffs: bad for the world, worse for the US

Effect of US tariffs on real GDP, percent deviation from baseline
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Source: Goldman Sachs Global Investment Research.

Sl. 2. Utjecaqj tarifa na BDP, 2016. — 2021.

lzvor: hitps://www.marketwatch.com/story/goldman-sachs-
warns-investors-to-brace-for-a-looming-trade-war-with-china-
2017-02-09
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SAD vs. Kina

Pocetkom 2018. g. zapocete su trgovinske tenzije izmedu SAD-a i
Kine (a kasnije i izmedu SAD-a i partnera - EU, Japana i Kanade).

Velika ekonomska moc¢ izmedu dvije velike sile ocCituje se i na
Forbesovoj listi Global 2000 za 2018. g.

Prvi put u povijesti - SAD i Kina podijelile su prvih 10 mjesta.

Kina je na popisu Global 2000 sa 291 kompanije, a SAD je na
samom vrhu sa 560 kompanija.



NAJVRJIEDNIJE MNC U SVIJETU

Tab. 1. Svjetski najvriednije kopanije/brandovi (u mird. $), 2023.

TVRTKA SEKTOR VRIJEDNOST _
BRENDA (u blrd S Drzava

Apple Information Technology $2,777

Microsoft Information Technology $2,382 us

Saudi Aramco Energy $2,222 Saudi Arabia
Alphabet Communication Services $1,636 us

Amazon Consumer Discretionary $1,385 us

NVIDIA Information Technology $1,074 us
Berkshire Hathaway Financials $774 us

Meta Platforms Communication Services $754 us

Tesla Consumer Discretionary $715 us

Eli Lilly Health Care $519 usS

lzvor: hitps://www.visualcapitalist.com/the-50-most-valuable-companies-in-the-world-in-2023/



CONSUMER STAPLES
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Vodecih 50
kompanija na
svijetu — prema
drzavama

lzvor:
https://www.visualcapitalist
.com/the-50-most-
valuable-companies-in-the-
world-in-2023/

COUNTRY BREAKDOWN
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Kod modernin MNC znacaijni su faktori:

o

Mobilnosti kapitalag,

prijenosnici tehnoloskih i organizacijskin znanja,

poticanja integracije nacionalnih gospodarstava u tijekove
svjetske trgovine i tehnoloske suradnje.

(0]

Preko njin se ostvaruje najvecdi dio izravnih investicija i financijskin
tokova.

o Posebno su prisutne u podrucju bankarstva, osiguranja, prometa,
komunikacija i medunarodne trgovine.



Glavne karakteristike MNC

« Sposobnosti da koordiniraju i kontroliraju razliCite procese i
transakcije unutar proizvodnih mreza, kako unutar tako i izmedu
razlicitih drzava.

« Potencijalna sposobnost da se iskoriste geografske razlicitosti u
distribuciji faktora proizvodnje (npr. prirodni resursi, kapital, radna
snaga) i u drzavnoj politici (npr. porezi, frgovinske barijere,
potpore itd.).

- Njihov potencijal: geografska fleksibilnost.



« Postoje znacajne

« Razlike postoje i u

VRSTE VELIKIH KOMPANIJA PREMA
NACINU POSLOVANJA

GLOBALNE Fo1 ) TRANSNACIONALNE

\ 4
razlike u funkcioniranju Q O O

velikin korporacija u
odnosu njihovih

podruznica i sjedista. Q O

MEDUNARODNE MULTINACIONALNE

medusobnom
funkcioniranju
podruznica.
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Sl. 3. Vrste organizacijskinh struktura velikin
korporacija
lzvor: hitp://www.business-to-you.cominternational-business-strategy



o Neke funkcije MNC-a su prostorno rasprsene dok se druge
koncentrirgju.

o To je oCito kroz najvaznije funkcije MNC-a:

1. Urede korporativnih i regionalnih sjedista tj. sredisnjica
(headquarters),

2. Ustanove za istrazivanje i razvoj,

3. Proizvodne jedinice.



Predstavnistva stranih kompanija

o Na globalnoj razini samo relativno mali broj gradova ima velik udio i

korporativninh i regionalnih sredisnjin ureda MNC.
o Takvi globalni gradovi opisuju se kao ,.kontrolne toéke*“ globalne ekonomije.

o Najvecdi dio tih centara nalazi se u Zap. Europi, SAD i Aziji, ali nisu jednoliko
rasireni po cijeloj drzavi vec ugl. oko velikih gradova poput Londona, Milang,
Pariza i sl.

o Najvise tvrtkiima ima svoja sjedista u SAD-u, Njemackoj i Ujedinjenom
Kraljevstvu - ugl. dolaze iz sektora robe Siroke potrosnje, zdravlja i tehnologija.

o U EU tvrtke izmedu sebe stvaraju regionalne mreze sto je dovelo do
reorganizacije postojeCe kooperativhe mreze.

o Jednostavno reCeno - prostorna blizina je poticaj za integraciju.



Predstavnistva stranih kompanija

o Predstavnistvo v Hrvatskoj moze osnovati strana osoba koja
obavlja gospodarsku djelatnost te nacionalna ili medunarodna
gospodarska udruga.

o Predstavnistvo se moze osnovati radi istrazivanja trzista te radi
predstavljanja drustva koje ga je osnovalo.

o Upisuje se u Registar predstavnistava stranih osoba u Hrvatskoj,
koji se vodi u Ministarstvu gospodarstva i odrzivog razvoja i moze
poceti raditi tek nakon upisa u Registar.

o Broj stranih predstavnistava je pokazatel] otvorenosti ekonomije.


https://mingor.gov.hr/UserDocsImages/ARHIVA%20DOKUMENATA/REGISTAR%20PREDSTAVNI%C5%A0TVA%202021%2053.xls

Podruznice

o Nakon pristupanja Hrvatske EU, drustva sa sjedistem u drugim
Clanicama EU-q, vise ne mogu otvarati predstavnistva u Hrvatskoj,
vec samo registrirati podruznicu ili otvoriti lokalno drustvo.

o Podruznica nije pravna osoba, vec je dio frgovackog drustva
oshivaca.

o Dobit koja se ostvari poslovanjem preko podruznice pripada
trgovackom drustvu osnivacu.

o Osniva se radi obavljanja dijela poslova koje drustvo obavlja
preko svog poduzeca.



o Primjerice, zagrebacka agencija Bruketa&Zini¢ prije nekoliko je
godina zbog klijenta, azerbajdzanskog mobilnog operatora Nar
Mobile, otvorila ured u Azerbajdzanu.

o Latvorila gaje, jer je 2017. postala dio najvece svjetske grupacije
Bruketa&Zinic&Grey za WPP-ove komunikacijske usluge, pri cemu
posluje kao dizajnerski hub Greyeve globalne agencijske mreze.



Strateski savezi u poslovanju

(0]

Najvecdi dio strateskih saveza, dogada se izmedu konkurenata.

(0]

Gotovo 3/4 svih saveza stvara izmedu dviju kompanija na istom trzistu.

(0]

Najvise su u stvaranje novih strateskih saveza ukljuCcene americke tvrtke
— na njih otpada 2/3 saveza tijeckom 1990-ih.

(0]

Europske tvrtke sudjelovale su u 1/3, a azijske samo u 1/4 saveza.

o Uzorak tih saveza strogo je regionaliziran, narocCito kada se promatra ;.
Amerika.



FUNKCIONIRANJE
STRATESKIH SAVEZA

SI. 4. Zivotni
ciklus strateskog

savezd

lzvor:
https://www.researchgate.n
et/figure/Strategic-alliance-
life-cycle-
model_fig1_238325608/down
load
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« U savezu glavniizazovi su: organizacijska struktura, kontrola
upravljanja, struktura viasnistva, proces promjena itd.

« Glavni faktori uspjeha su medusobno povjerenje, podijela
odgovornosti, i sl.

Figure 13. Top five challenges and success factors for strategic alliances

Top five challenges Top five success factors

64% Contribution by each @ 64% Mutual trust
partner
55% Organizational structure/ Mﬁmtegic fit
governance
45% Management control Mshared responsibilities

36% Ownership structure @mcmtural fit
Q 36% Process of changes Specific timeline

Source: Deloitte Consulting AG, Switzerland, 2014

SI. 5. 1zazovi i prednosti strateskin saveza
lzvor: https://imaa-institute.org/strategic-alliances-life-sciences-ready/figure-13-top-5-challenges-
success-factors-strategic-alliances/
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VRSTE VEZA | KONFLIKATA
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Sl. 6. Razina konflikta i interakcije

lzvor: hitps://businessjargons.com/types-strategic-alliances.ntml

U savezima konflikti i
interakcije mogu varirati
od niske do visoke
razine.

Vrste saveza mogu biti
predkomeptitivni i
prokompetitivni kod
potencijalnih konflikata
odn. prokompetitvni i
nekompetitivni kod
uzajamnog djelovanja.



Nejednak razvoj

Unutar globalne ekonomije vlada velika konkurencija.

Dominiraju drzave koje su se prve industrijalizirale (u manjem
broju).

Danas velik dio konkurencije Cine i novoindustrijalizirane
ekonomije Ist. Azije (NIE).

One su postale izvoznici proizvoda na razini gotovo nepredvidivoj
prije samo 50 g.



(@)

(@)

Njihov daljnji razvoj ovisi o kontinuiranom ekonomskom rastu njihovih
glavnih izvoznih trzista (ugl. SAD-q).

Ostale drzave u razvoju nisu zabiljezile takav rast — rast je bio ugl.
skroman.

Jaz izmedu istoCnoazijskih drzava i drugih drzava slabije razvijenih
drzava znatno se produbio.

Stoga je bitha i geoekonomija — vazan je dio gepolitike.

Ekonomski interesi utjeCu na politicke odluke.



RAST AZIJSKOG UTJECAJA U SVJET. EKONOMIJI

Udio Azije u svjetskom BDP-u neprekidno se povecava, uz manje
iznimke (gospodarska kriza 2008.).

MMF predvida da ¢e Azija do 2030. postati vodeca ekonomska
svjetska regija.

Udio EU i SAD-a smanjuje se od 2005., ali od tada ostaje uglavhom
nepromjeniiv.

Chart 1
Growing influence

Based on current trends, Asia will be the largest economic region by 2030.

(percent) (trillion dollars, 2010 price level)
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Source: IMF staff calculations

Sl. 7. Globalni rast Azije, predvidanja do 2030. g.
lzvor: https://www.imf.org/external/pubs/ft/fandd/2010/06/singh.htm



BDP U SVIJETU

» Globalno BDP raste najbrze u africkim i azijskim drzavama.
« Velik rast (do 6 %) ima i Australija.
« Vedi dio svijeta ima rast od 0-3 % ili stagnira.

IMF DataMapper Real GDP growth (Annual percent change, 2017)

e

M 10% or more

M 6%-10%

3% -6%

M 0% - 3%

M less than 0%
no data

©IMF, 2017, Source: World Economic Outlook (April 2017)

SI. 8. Globalni rast BDP-a, 2017.

lzvor: https://medium.com/world-economic-forum/the-worlds-biggest-economies-in-2018-521f4ee8638a




Ekonomska moc¢

o Ekonomska moc¢ — vaznija je u regionalnim nego u globalnim
medunarodnim odnosima.

o Pozicija neke drzave u medunarodnoj zajednici ovisi © njenoj
mocdi i bogatstvu.

o |z tog razloga, drzave nastoje povecati svoje bogatstvo — da
unaprijede ekonomiju, da se integririraju u globalno trziste ili fraze
oslonac u moci u opremi, naoruzanju i sl.



AZIJSKO-PACIFICKA EKONOMIJA

2018 ECONOMIC OUTLOOK

s Norea /g% 3.0%

% I;I;:TO Taiwan G' 24[%

Thailand ; 3.8%

Highlights
[] Asia (ex-Japan) to see 5.9% growth in 2018

China: Economic growth to continue its slow-but-steady
transition towards an economic model based on Services
and consumption.

Korea: Increased government spending, a healthy
global economy and a boost from the PyeongChang
Winter Olympics are expected to support the economy

(&= Walaysia )
— 5.20 /0 Indonesia ‘53%
this year.
Australia 4=
2.8%@
HGWII;IISIII]}I ,ﬁ’/
FOCUSFCONOMICS ==

FocusEconomics Consensus Forecast Asia Pacific, February 2018 edition

Sl. 9. Ekonomije istoCne Azije, 2018. g.

Najveci rast
gospodarstva u 2018.
biljezila je Indija odn.
Kina.

Za Kinu se ocekuje
usporavanje rasta
zbog strozih

financijskih uvjeta.

Indiju i Kinu slijede
ostale ekonomije Ist.
Azije, dok je najmaniji
rast biljezio Tajvan
odn. Australija.

lzvor: https://www.focus-economics.com/regions/eastandsouthasia/news/ESA-economic-

outlook-jan-2018



ASEAN

ASEAN's Diversity

Gross domestic product (GDP)

Cambodia $25B

L 188
Myanmar $71B 4063

) Brunei $14B
Vietnam

$2458 \“
Philippines |
$331B
Malaysia
$3548 ‘.
Singapore

£364B Thailand
$5058

Indonesia
£1.047

Mote: 2018 data
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ASEAN je demografska
sila u svijetu - iza Kine |
Indije.

BDP per capita se od
2007. do 2014. povecao
za gotovo 76 %.

Ujedno je 7. najveca
svjetska i 3. azijska
ekonomija.

SI. 10. Prikaz BDP-a i stanovnistva drzava organizacije ASEAN, 2018.

lzvor: Council on Foreign Relations, https://www.cfr.org/backgrounder/what-asean



BRICS

Porast srednjeg sloja
stanovnistva u pojedinim
drzavama BRICS- a i BRICS-u
sveukupno neprestano se
povecava.

Drzave Clanice skupne G7
IMmaju puno sporiji rast udjela
srednjeg sloja stanovnistva.

INAVSOUTH AFRICA

=
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Millions

of people Millions in the BRICs to Enter Middle Class
Income Bracket by 2020, Far Surpassing the G7
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-

Brazii Russia India China BRICs G7

*We generally consider Middle Class as those withincomes >$6,000 and
<$30,000. But, to compare BRICs to the G7, we included estimates for all
people>$6,000-i.e. both the middleand upper class.

Source: Goldman Sachs

SI. 11. Drzave Clanice organizacije BRICS-a i
njihov razvoj, 2000. — 2020. na primjeru rasta
udjela srednjeg sloja

lzvor: https://hrportfolio.hr/izdvojeno/stanje-i-investicijske-
prilike-bric-regije_1-83




USPOREDBA BRICSA | G-/

Tab. 2. BRICS vs. G-7

GDP Growth in BRICS & G7 2016-2021 - IMF Projections in

Inflation Adjusted Prices

Annual Growth Rank in Growth
BRICS
Brazil 1.6% 164
Russia 1.5% 168
India 7.7% 4
China 6.1% 22
South Africa 1.8% 155
Q7
s 2.1% 143
lapan 0.7% 182
Germany 1.4% 173
UK 1.8% 158
France 1.7% 161
Italy 0.8% 181
Canada 1.9% 152

Source: Calculated from IMF World Economic Qutlook April 2017

lzvor: hitps://www.learningfromchina.net/brics-are-more-
important-for-world-growth-than-the-g7/

lzmedu svih drzava
BRICS-a — Indija i Kina
imaju najveci godisniji
rast (preko 6 odn. 7 %).

Drzave Clanice G7 -
Imaiju vrlo spor godisnji
rast - od 0,7 do 2,1 %.



Suvremena ekonomijo

« Rast internaionalne trgovine u komercijalnim uslugama se
ubrzao.

« To se narocito odnosi na:

o Telekomunikacije,
o Financijske usluge,
o Menadzment,
o Oglasavanje,

o Profesionalne i tehnicke usluge.



UTJECAJ TEHNOLOGIJE NA GLOBALNU
EKONOMSKU TRANSFORMACIJU

o Tehnologija je jedan od najvaznijin procesa koji se nalazi u osnovi
globalizacije ekonomske akfivnosti.

o Tehnologija sama po sebi ne uzrokuje neke znacajnije promjene u
ekonomiji.

o Ona je ,,olakSavajuci* uzrocnik koji omogucava stvaranje novih
struktura, novih proizvoda i novih procesa.



/NANJE | TEHNOLOGIJE

« Znanje” je postalo kljucniizvor stvaranja bogatstva u suvremenim
drustvima.

« Procjene: sredinom 1990-ih gotovo 70 % industrijske dodane
vrijednosti u SAD bilo povezano sa znanjem.

* U 1950-ima tqj je udio iznosio svega 20 %.



TRGOVINSKI TOKOVI
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SI. 12. Tokovi svjetske trgovine

lzvor:

U svjetskom
trgovinskom
prometu isficu se
istoCnoazijske,
europske i
ameriCke drzave.

U razdoblju od
2010. -2015. g.
najvecu frgovinsku
razmjenu imale su
SAD i Kanadag, a
zatim Australija i
Kina.


https://comtrade.un.org/labs/

TEHNOLOSKE INOVACIJE U PROMETU

« Do izuma parnog stroja tfehnoloske inovacije bile su rijetke.
« Jacirazvoj krece nakon 1750. g.
* Najbrzi rast i inovacije u tehnologiji — nakon 1950-ih.

1800 1900 1950 2000
Steam engine ICE Automation
Locks Steamships Liners Supertankers
Docks Iron hulls Bulk ships Containerships

EX JEEEN ENIENIEEIEEE XN

Omnibus Surfaced roads Automobiles Buses Electric cars | Self-driving vehicles
Bicycles Trucks Highways Hybrid cars
Maglev
Steam  Subways High speed rail
Locomotives Tramways .
Jet engine
Balloons Airships Helicopters Jet planes Drones
Planes Wide body jets

Supersonic Jet

SI. 13. Ubrzanje rasta tehnologija u prometu

lzvor: https://transportgeography.org/wp-content/uploads/evolution_transport_technology-
1.ong



INFORMACIJSKO-TELEKOMUNIKACIJSKE
TEHNOLOGIJE
« Najveci udio u zaposlenosti na podrucju ICT sektora u EU

Imaju djelatnosti kompjuterskog programiranja,
konzultacije i sl. akfivnosti, te telekomunikacije.

Share of the ICT sector in non-financial business economy
employment, 2017

(%)
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Note: the non-financial business economy is defined as NACE Sections B-N and Division 95, excluding NACE
Section K. EU Member States not shown present partial or unavailable data.

Data for Greece: provisional. Data for Switzerland: definition differs.

(') EU aggregate based on information for the EU-27 Member States excluding Denmark, Estonia, Ireland, Spain,
Cyprus, Luxembourg, Malta, the Netherlands, Portugal and Sweden.

Source: online data codes (sbs_nha_sca_r2, sbs_na_ind_r2, sbs_na_dt r2 and sbs_na_1a_se_r2)

eurostatEea

SI. 14. Doprinos ICT usluga zaposlenosti u EU, 2017. g.

lzvor: https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php¢title=File:Share_of_the_ICT_sector_in_non-
financial_business_economy_employment,_2017_(%25).png&oldid=474630



KORISTENJE INTERNETA

* DOnOS U .SVIJeTL{ Ima 2'4 Increase in Internet Use Between 2000 and 2019
mlrd. korisnika interneta.

» Najvise je korisnika u

9,941%

visokorazvijenim 10,900%
ac c oc 5 8,000%
dijelovima svijeta - §j. 6.000%
Americi odn. Europi (od ;‘ggg"; e o
64-79 %). f e
5 O ;

« Afrika biljezisamo 16 %
svjetskih korisnika ili &
puta manje nego ;.
Amerika. e Mmoo i

SI. 15. Korisnici interneta u svijetu, 2000. - 2019.

lzvor: Wizcase, stats-on-internet-social-media-and-digital-trends/



PAMETNE TEHNOLOGIJE

Chart 1.1 Smart City Technology Annual Revenue by Region, World Markets: 2014-2023

$30,000 -
m North America
$26,000 uEurope

¥ Asia Pacific
m Latin America
i Middle East & Africa U razdoblju od 2014.
- 2023. predvida se
$16,000 ’ da Ce na svjetskom
trzistu u prihodima
10,000 od pametnih
tehnologija
5,000 1 | dominirati pacificki
dio Azije.

2014 2016 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

(S Millions)

o
.

(Source: Navigant Research)

Sl. 16. Porast prihoda smart city tehnologije

lzvor: https://www.researchgate.net/figure/Smart-City-Technologies-Annual-Revenue-per-
Region_fig6_325269701
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OGLASAVAN JE

+ Oglasavanje kao dio usluzne (marketinske) djelatnosti dozivljava svoj
procvat.

« Prihodi npr. Google-a, a narocito Facebooka rastu od 20 % do
gotovo 60 % u periodu od 2014. - 2015. g.

Advertising Revenue and Growth Rates (%) of Google vs. Facebook vs. Other,
USA, 2014 — 2015
$35
+1800 Y Y

$30 /
o Others
? $25 +13% Y'Y
=
c
3 s20 /
+
£
£ $15
g
< +59% Y/Y
& $10 /
=]

) . .
$
2014 2015 2014 2015 2014 2015
Google Facebook Others

SI. 17. Oglasavanje — prihodi Facebooka, Googla i dr.

lzvor: https://www.everblazing.org/future-of-digital-advertising/



FINANCIJSKA DJELATNOST

* Financije su sektor u kojem se biljezi dominacija velikih gradova.

* | neke male drzave imaju svoj udio na financijskom frzistu — pr.
Svicarska kao financijska globalna velesila.

« Bahami, Panama, Britanski djevicanski otoci i dr. — tzv. tax
heavens (porezne oaze) ili mjesta za utaju poreza.

FINANCIAL CENTRES

#2: London

#10: Frankfurt
#1: Beijing
#5: Shanghai

#9: Zurich

#1: New York City

#3: Hong Kong

#4: Singapore

Top ten ranked according to industry benchmark
that analyses 5 factors including business
environment, infrastructure and reputation.

SI. 18. Globalizirane financije — vodeci financijski centri u svijetu
Izvor: https://longreads.tni.org/stateofpower/global-finance



Svjetska potrosnja

Global consumer confidence in developed and emerging
countries from January 2020 to September 2024

Index score
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Consumer confidence in developed and emerging countries in September
2024

Consumer confidence in developed and emerging countries 2024

Index score

0 10 20 30 40 50 60 70

Global average 49.1
62.5
India : : : : : —_ )
61.5
Netherlands 57.4
) ) ) ! ) 559
United States 55
: : : _ 54.1
Sweden 54
: : : : : 53.7
Thailand 52.1
: : : : : 513
Malaysia 51.2
' : ' : N 505
:)::C:h:gt;r:n iigxgsacp;ree,olfn'\f;;\.e;i:,agnrg OI::ia had the highest consumer confidence of the 29 countries as of September 2024. On the other hand, consumer confidence was lowest in Turkey and Hungary. On average, consumer confidence in the 29 countries included in the survey sta t I st a 5

Note(s): Worldwide; August 23 to September 6, 2024; 21,200 in 29 countries; 16 years and older*; *18 years and older in India, 18-74 years in Canada, Israel, Malaysia, South Africa, Turkey, and the United States, 20-74 years in Thailand, 21-74 years [..] Read more
Source(s): Ipsos


http://www.statista.com/statistics/1034070/consumer-confidence-developed-emerging-countries
http://www.statista.com/statistics/1034070/consumer-confidence-developed-emerging-countries

Ranking of the real per capita consumer spending by country 2024 (in U.S.
dollars)

Real consumer spending per capita worldwide 2024, by country

Per capita spending in U.S. dollars
0 20,000,000 40,000,000 60,000,000 80,000,000 100,000,000 120,000,000 140,000,000

Iran , 1 120,324,699
. 49,388,580.61 :
Indonesia 35,233,079.28
23,565,346.94:
South Korea 118,872,567.96
16,705,791.57
Laos 12,738,277.58
9,378,983.15
Lebanon 8,460,696.01
6,744,850.69
Mongolia 6,252,302.26
5,284,673.48;
Guinea 4,340,866.66 : : : : : . :
4,003,019.04 : : : . ; Cropped Version
Double click to open excel
file with complete data
1 I 3;7;2’(2'7&”&2 ;Zalm poerre capita cosumer spending ranking is led by Iran with 120,324,699 U.S. dollars, while Vietnam is following with 49,388,580.61 U.S. dollars. In contrast, Zimbabwe is at the bottom of the ranking with 2.87 U.S. dollars, showing a difference of 120,324,696.13 U.S. statist a 5

Note(s): Albania; Jan 1st to Dec 31st 2024; All values are estimates.
Source(s): Statista


http://www.statista.com/statistics/1156460/real-consumer-spending-per-capita-by-country

Globalna ekonomska
konkurentnost

> Uspjesnost nekog gospodarstva - izrazava se razinom
konkurentnosti.

o OECD definira medunarodnu konkurentnost kao mjeru prednosti ili
nedostatka zemlje s aspekta plasmana svojih proizvoda na
medunarodnom trzistu.

o Svjefski ekonomski forum definira je kao sposobnost drzave da ostvari
odrzive stope rasta BDP-a per capita.

o Konkurentnost nacionalnog gospodarstva - sposobnost da se u
uvjetima slobodnog trzista proizvedu dobra i usluge koje Ce
odgovarati medunarodnim zahtjevima te istodobno povecavati
stvarni dohodak gradana.




Konkurentnost drzave odn.
poduzecda

o Konkurentnost na nacionalnoj razini obuhvacéa:

(0]

produktivnost,
rast |

(0]

kvalitetu zivota.

(0]

(0]

Razlikujemo je od konkurentnosti poduzeca koja se smatra trzisnim
uspjehom poduzeca.

(0]

Moze se mjeriti i konkurentnost gospodarske grane.



lzvieSCa o konkurentnosti

o

Agencija za investicije i konkurentnost izdvaja tri vrlo vazna izvies¢a pomocu kojih
je moguce mijeriti konkurentnost zemalja svijeta, a to su:

o

1. The Global Competitiveness Report — 1zvjestaj o globalnoj konkurentnosti
Svjetskog ekonomskog foruma;

(e}

2. Doing Business — |zvjestqj Svjetske banke;

(e}

3. The World Competitiveness Yearbook — Svjetski godisnjak konkurentnosti
Medunarodne organizacije za razvoj menadzmenta iz Lausanne.

(o}

Cilj ovih izvjestaja i istrazivanja - osim mjerenja konkurentnost zemalja - pracenje
njihovog napretka kao i davanje smjernica za unapredenje trenutne pozicije.




Vanjski I unutrasnji faktori koju ufjeCu na
dugorocnu konkurentnost gospodarstva:

o Ljudski i prirodniresursi,
o Infrastrukturag,

o Menadzment,

o Kapital,

o Intervencije vlade i

o Tehnoloska sposobnost kompanija.

 Efikasnost ovih resursa dovodi do povecanja produktivnosti,
medunarodne frgovine i inovacije.



Najkonkurentnije drzave svijeta od
2013.-2017. Q.

» U razdoblju od 2013. - 2017. godine istih je 10 najkonkurentnijih
drzava - izuzevsi to sto mijenjaju poziciju na rang listi od godine do
godine.

- Svicarska je jedina drzava od 10 najkonkurentnijih koja je kroz
petogodisnje razdoblje zadrzala svoju poziciju i svih pet godina ostala
najkonkurentnije gospodarstvo svijeta.

« Posebno su oznacene drzave Clanice EU od kojih su najkonkurentnije
Nizozemska i Njemacka.



o U iducih pet godina globalno bogatstvo narasti ¢e za 38 %
mjereno u osobnojimovini od nekretnina do dionica i udjela.

o Godisnje izviesce o globalnom bogatstvu - procjenjuje bogatstvo
5,4 milijarde odraslih osoba na 200 trzista.

o Ono kaze da ¢e globalno bogatstvo dosegnuti 629 bilijuna
dolara u sliedecinh pet godina.

o Jaci americki dolar bio je veliki faktor.

o Najveci porast bogatstva 2022. godine zabiljezen je u Rusiji,
Meksiku, Indiji i Brazilu (Izvor: Credite Swiss, UBS, 2023).



o Globalno medijalno bogatstvo - znacajniji pokazatelj stanja
prosjecne osobe, poraslo je za 3 % u 2022. u suprotnosti s padom
bogatstva od 3,6 % po odrasloj osobi.

o To se bogaftstvo u 21. st. pet puta povecalo - uglavnom zbog
brzog rasta bogatstva u Kini.

o Neto privatno bogatstvo 2022. godine palo za 2,4 %, a gubitak je
koncentriran u prosperitetnijim regijama poput Sjeverne Amerike i
Europe (Izvor: Credite Swiss, UBS, 2023).
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